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Introducere

Presa si publicitatea sunt domenii care au functionat cel mai
frecvent iImpreund de-a lungul istoriei. Presa din Arges si Muscel,
subiect vizat de cartea de fatd, nu a ficut exceptie. Unde a apdrut o
publicatie locald, publicitatea a fost prezentd si cel mai adesea a
ajutat la sustinerea financiard a =ziarului/revistei respective.
Publicitatea din provincia romdaneascd este ruda sdracd, insd de
neignorat, a presei locale. Chiar dacd de-a lungul istoriei presei
argesene a aparut fragmentar, ea nu a dispdrut niciodatd si chiar
dacd este uneori lipsitd de creativitate nu o putem neglija, ea este un
domeniu statutar. Informatiile obtinute pot fi pata de culoare din
istoria presei si publicitdtii nationale.

Lucrarea de fatd este o contributie la realizarea unei istorii a
presei si publicititii locale, din zona Arges-Muscel, 1877-19809,
construitd din mai multe izvoare istorice precum: arhive, documente
publicate, colectii de presd, dar si baze de date internationale’,
folosind o abordare interdisciplinara (istorie, istoria presei,
publicitate, comunicare). De asemenea, din colectiile de ziare si
gazete au fost selectate o multitudine de informatii (prin studiul
continutului articolelor si mesajelor publicitare) care fac referire la
contextul socio-cultural al epocii studiate. Pentru concretizarea
acestei lucrari a fost necesard parcurgerea unei variate liste
bibliografice, cuprinzdind monografii, statistici despre viata
economicd, socio-culturald a Argesului si a Muscelului. Alegerea
acestei arii geografice se datoreaza faptului cd, de-a lungul istoriei,
atdt teritoriile, cat si populatiile zonei s-au interferat, iar printre cele
mai importante centre comerciale si culturale s-au numarat Pitestiul
si Cdmpulungul.

! Biblioteca de Conhecimento Online, ISCAP, Porto (http://www.b-on.pt/).
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Finalitatea cercetarii este de @ dezvolta cunostinte specifice in
domeniul istoriei in general si istoriei presei publicitdtii, in
particular. Prin analiza unei forme de comunicare, realizate cu
ajutorul unui canal (presa scrisd), care are un mesaj cu specific
comercial. Se poate crea, cu instrumentarul analizei de documente
sociale (ziare), o imagine socio-culturald specificd fiecdrei epoci
prezentate. Scopul studiului este de a realiza o cercetare cantitativd a
prezentei reclamelor in presa romaneascd, dar mai ales o cercetare
calitativd care sd prezinte si sd interpreteze mesajele din aceste clisee
de presd, cu scopul de a da o imagine a ce se promova si care erau
produsele la care se ficea mai multd reclamd in Arges si Muscel.
Locul de provenientd si firmele de care aceste produse promovate
apartineau vor fi informatii atent cdutate prin cercetarea de fatd,
deoarece ele pot duce la construirea si interpretarea contextului
economic si cultural.

Istoria presei si a publicititii reprezintd un domeniu in care
detaliile de context istoric au inceput sd apara recent. Acest lucru este
valabil si pentru cercetarea bazatd pe studiul colectiilor de ziare, gazete
si reviste locale. Cu toate acestea, studiile de pand acum nu aduc date
noi de arhivd corelate cu analize sistematice ale continutului.

Capitolul I. Abordari teoretice.
Importanta presei si publicitatii
de-a lungul istoriei

Scopul acestei lucrdri este, asa cum a fost explicat in
introducere, de a contribui la istoria presei si publicitatii locale din
Arges-Muscel, de a participa la conturarea peisajului general al
istoriei formelor de comunicare in spatiul romanesc. Comunicarea
de masd a avut de-a lungul istoriei o evolutie rapidd, in stransi
legaturd cu descoperirile tehnologice si cu evolutia acestora cdtre
ceea ce se numeste astizi mass-media. In ultimele decenii se remarca
o nevoie crescindd de a realiza o istorie cdt mai detaliatd a
comunicdrii sub toate formele ei. Deci colectarea imaginilor si
mesajelor publicitare din presa romaneasca este o cerintd normald a
evolutiei cercetdrii in domeniul istoriei si stiintei comunicarii.

Presa din spatiul romanesc a fost presdrata de-a lungul vremii
cu numeroase elemente de publicitate, termenul in sine avind o
evolutie de duratd in ceea ce priveste definirea sensului. Prima varsta
a publicitdtii a fost cea orald’, apoi au urmat inscriptiile stradale,
afisul si presa scrisa (anunturi si clisee de reclamad), dupd care, varsta
actuald a acesteia este una marcatd de impactul tehnologic (inclusiv
de Internet). Cercetarea de fatd va face referire la epoca cuprinsi
intre 1877 (cdstigarea independentei de Stat a Romadnei) si 1989
(sfarsitul epocii Ceausescu), cu scopul de a parcurge o epoci diver-
sificatd legislativ, economic, cultural si politic.

Mijloacele de comunicare in masd au avut, si au incd, un rol
decisiv in construirea opiniei publice. Publicitatea este o formd de
comunicare cu scopuri multiple, de la simpla prezentare a existentei

' Marian Petcu, op.cit., p. 9
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unui produs pand la a manipula‘un- potential cumpdrdtor pentru
achizitionarea unui bun sau serviciu anume. La sfarsitul secolului al
XIX-lea, autorul englez James Bryce considera ziarele ,puternice in
trei moduri: ca naratori, ca avocati, ca bogati conducdtori™. Stadiul
actual de evolutie a presei spune mult despre importanta lor in viata
unei comunitdti.

Teoreticienii comunicirii de masd au definit citeva modele de
influenti a mass-media asupra opiniei publice. Primul este modelul
,glontului magic”, identificat imediat dupd Primul Rizboi Mondial, i
face referire directd la un impact instantaneu si uniform al informatiei
publicate, asupra oamenilor3. Aceastd structurd a fost o primd insumare
a ideilor despre ce inseamni efectele mass-media. Conform primilor
teoreticieni in domeniul comunicdrii, impulsul curiozitatii std la baza
ciutirii informatiei. O alti teorie este cea a ,fluxului in doua trepte”
care vorbeste despre un dublu efect al informatiei publicate asupra
oamenilor si ,sugereazi ci, cel mai adesea, ideile migreazd din radio si
ziare citre liderii de opinie si de la acegtia ajung la segmentele mai putin
active ale populatiei”#. Cand vorbim de impactul presei si publicitatii,
de-a lungul istoriei acestui fenomen in spatiul roméanesc, este greu de
tras o concluzie. Studiul de fatd se rezumad la prezentarea imaginilor i
analiza textelor de reclami din perspectiva discursului abordat de
fiecare publicatie in parte.

Legat de aceste teorii apare §i conceptul de persuasiune, care
este sinonimul livresc al lui ,a convinge”. ,Persuadarea inseamnd
actiunea de a convinge pe cineva sd gandeascd intr-un anume mod
sau si se comporte intr-un anumit fel, precum si rezultatul acestei
actiuni’s. Domeniile de activitate in care persuasiunea este aplicatd
sunt: advertising, educatie, comert, marketing, jurnalism, leadership,
politicd, viata de zi cu zi etc.

2 Septimiu Chelcea, op.cit., p.67

3 Septimiu Chelcea, op.cit., apud DeFleur, Melvin L. Si Ball-Rocheach, Sandra,
Teorii ale comunicdrii de masd, lasi, Polirom, p.18.

4 Mihai Coman, Introducere in sistemul mass-media, Polirom, Iasi, 1999, p. 95.

5 Septimiu Chelcea, op.cit., p.71.
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Termenul de ,propagandd” vine din latinescul ,propaganda”
care inseamnd ,propagare’. DEX-ul propune urmdtoarea definitie
pentru acest concept: ,Actiune de rdspindire a unor idei care
prezintd si sustin o teorie, o conceptie, un partid politic etc., cu
scopul de a convinge si de a castiga adepti”.

Potrivit Dictionarului explicativ de jurnalism, relatii publice si
publicitate, al lui Cristian Florin Popescu, propaganda a fost definita
in numeroase moduri, astfel: ea poate imbrdca forma unei strategii
de persuasiune menitd sd impund referinte colective si sd transforme
mentalitatile si conduitele unui grup important de indivizi.
Propagandei i-a mai fost dati urmitoarea definitie: ,Incercarea de a
afecta personalitdtile si de a controla comportamentele indivizilor in
scopuri considerate nestiintifice sau cu o valoare indoielnicd intr-o
societate™.

In teoria lui H. Lasswell, referitoare la propagandi, se poate
observa cu usurintd cd puterea este concentratd pe a influenta. El
mai considerd si cd influenta pe care o vizeazd propaganda nu este
de ordinul imediatului, dar cd aceasta presupune inventia unor
probe, documente, argumente care sa declanseze o ,mutatie”, o
optiune voluntara a poporului. Teoria ,Dublului Helix”, utilizatd de
asemenea in cercetare, subliniazd tocmai ideea cd ,efectele mesajului
mediatic nu sunt vizibile imediat, ci in timp. Mesajul mediatic trece
prin mai multe stadii ierarhice, cum ar fi atentia, interesul, dorinta,
actiunea (A.LLD.A)"8, ;

Wright Mils face urmdtoarea caracterizare, referindu-se la
statele totalitare: rolul mijloacelor de comunicare in masd este in
crestere, are loc o centralizare a proceselor de formare a opiniei,
modalititile de schimbare a opiniilor sunt mai autoritare si
manipulative, publicul acestei piete a mijloacelor de comunicare in

6 Dictionarul explicativ al limbii roméne, Académia Romdini, Editura Univers
Enciclopedic, Bucuresti,1998, p.859.

7 Leonard W. Doob, cf. James E. Combs si Dan Nimmo, 1992, p.13, apud Septimiu
Chelcea, op.cit., p.69.

8 Bill Huey, op.cit., p.67.
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masd este cu-certitudine supus’propagandei, folosirea sanctiunilor
fizice si institutionale este parte a proceselor de formare a opiniei®.

Totalitarismul este, in fond, definit ca ,fenomen al secolului al
XX-lea”, ,,...aparitia acestuia, in varianta sa comunista sau fascista s-a
datorat crizelor care gizduiau Europa dupd Primul Razboi Mondial”,
acesta constind, finalmente, asa cum scria Raymond Aron, in
preluarea puterii de citre un singur partid politic, construirea unei
ideologii dictatd de autoritatea absolutd ca adevdr oficial, care
foloseste mijloacele de comunicare in masd pentru persuadare
(radio, televiziune, presa) si care supune statului toatd autoritatea
economici, mergindu-se pand la pedepsirea nesupunerii
indivizilor*®. Max Webber, definind esenta politicii prin putere, avea
in vedere, in special, mijlocul specific prin care aceasta se exercitd si
anume monopolul folosirii violentei fizice legitime. Acesta stabilea si
tipurile de autoritate, mai precis, de motivatie a autoritatii,
depistand mecanismele psihosociale ce le pun in migcare®.

Fie c§ vorbim de pres3, fie de publicitate, ele reusesc sd ofere
pulsul unei epoci istorice in functie de regimul politic. In imaginile din
presd, colectate in studiul de fatd, se observa transformarea mesajului si
a imaginii presei si reclamelor in functie de regimul politic.

Pentru o mai buni intelegere a acestui studiu trebuie explicat
intelesul cuvantului publicitate in toatd complexitatea sa. Primele
forme ale publicititii in presa scrisd roméaneascd au fost de anunt,
,2anunciuri”?, apoi au devenit din ce in ce mai creative si ingenioase.
Perioada interbelici este caracterizata de istoricii publicitdtii ca cea
mai intensd si mai expresiva dintre varstele acesteia.

In literatura de specialitate se regdsesc numeroase perspective
pentru explicarea termenul de publicitate. Pentru aceastd lucrare au
fost folosite doud acceptiuni. Prima este: ,ansamblul mijloacelor

9 Septimiu Chelcea, op.cit., apud Gabriel Weimann, 1994, p. 71.

10 D). Barcan et alii., Regimul Comunist in Romdnia, 2003, p.6.

1 M. Webber, ,Le Savant et la politique”, Plon, Paris, 1959, p. 100-101.

2 Marian Petcu, O istorie ilustratd a publicitdtii romdnegti, Tritonic, Bucuresti,
2002, p. 23.
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destinate s3 informeze publicul si sd-1 convingd si cumpere un
produs sau un serviciu”; iar a doua a fost formulatd astfel: ,orice
formd de comunicatie nepersonald, care are un suport platit si pus la
dispozitia unui emititor identificat”s. Insi ,publicitatea este mai
mult decit o simpld tehnicd de seductie pentru consum sau de
marketing al vanzdrii: ea vehiculeazd modele si norme, ea creeaza
prin omniprezentd un limbaj, un imaginar universal acceptat. Dacd
functia sa de manifest are in mod exceptional caracter economic,
functia sa latentd are caracter cultural (...)"4.

Asupra efectelor publicitdtii, pdrerile sunt impartite. ,Evaluarea
impactului publicitdtii (afisaj, presa scrisd, radio, cinema, televiziune,
internet) a dat nastere unor pozitii transante: de o parte
profesionistii care laudd efectele benefice si de cealaltd parte
cercetdtorii si profesorii universitari care pun accentul pe riscurile
manipularii”s. Reclama comerciald sub regimul comunist avea un
scop manipulator. Produsele de pe piatd erau putine si se mergea
spre un monopol si o lipsa de concurentd evidente.

O alta problema pe care o ridicd cercetdtorii din domeniul
publicitatii este relatia de propaganda - publicitate. ,,Asemanadrile intre
propagandd si publicitate sunt numeroase, ambele uzeazd de o
conceptie unilaterald a comunicarii (de la centru cdtre periferie sau de
sus in jos)™®.

Ambele au acelasi scop de a convinge receptorul cd, daca va
actiona cdtre produsul sau serviciul propus de reclamd, va avea
numai avantaje. Diferenta intre propagandd si publicitate o face
scopul comercial al celei de-a doua. Propaganda este ,activitatea care
tinde sd propage idei, sa ralieze opinia la o cauza™.

Pentru Michel de Montaigne publicitatea reprezenta ,anuntul
inserat intr-un ziar” care ,vizeaza un rol social si se inscrie in prelungirea

13 Remy Rieffel, Sociologia mass-media, Polirom, Iasi, 2008, p. 57
4 Idem.

15 Ibidem.

16 Dictionar Hachette, Paris, 2004, p. 1312.

17 Jdem.
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operelor de caritate, inspirandu-se atdt din institutia religioasd cat si din
mecenat, publicitatea se doreste un fel de serviciu public™.

Aici se poate remarca faptul cd, aga cum se vede si din analiza
continutului gazetei ,Secera §i Ciocanul”, intre publicitate si
propagandd nu se mai face o distinctie clard. Peste 50% dintre
articole vorbesc despre reusita unei anumite intreprinderi (Uzinele
Colibasi) sau despre cat de bine este sd mdnanci peste congelat sau
sa citesti o carte.

The Commitee of American Marketing Association defineste
publicitatea astfel: ,Orice forma platita de prezentare si promovare
(promotion) nepersonald a ideilor”, bunurilor sau serviciilor de cdtre
un sponsor identificat™. Cliseele din presa scrisd locald reprezinta
reclame impuse de cdtre organisme de stat.

In ceea ce priveste explicarea termenului de publicitate trebuie
sd se facd o distinctie clard, o separare intre ceea ce era ea in
perioada interbelicd sau ceea ce era in afara granitelor tdrii noastre
sau ce reprezintd acest procedeu in ziua de azi.

Adesea termenii de publicitate si vanzdri promotionale (sales
promotion) se confunda. Folosit In sens restrans, ,sales” promotion
sau mai simplu - promotiune (acesta ,include publicitatea, vanzarea
directd si alte activitati de vanzare”).

Teoreticienii acestui domeniu au creat tipologii ale publicitatii.
Ei fac in primul rand o distinctie clard intre reclama de prestigiu si
cea corporatistd; intre cea comerciald si cea non-comerciald; primara
si selectivd. Preocuparea acestei cdrti este axatd pe reclama
comerciald. Alti autori de specialitate au scos in evidentd doud mari
categorii: publicitate de consum si publicitate de afaceri.

Publicitatea comerciald are scop informativ si doreste sa isi curteze,
sd impresioneze, cu speranta de a influenta consumatorul potential in

8 Michel Montaigne apud Dictionar explicativ de jurnalism si publicitate,
Tritonic, 2003, p. 24.

19 Jdem.

20 Cristian Florin Popescu, Dictionar explicativ de jurnalism si publicitate,
Tritonic, Bucuresti, 2002, p. 25.
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alegerea si cumpdrarea unei marfi. Dupd cum se poate vedea si din
centralizatorul mesajelor publicitare (finalul lucrdrii) din perioada
analizatd, titlurile publicitare se inclind mai mult spre propaganda.

Termenul a fost definit ca o formd creativdi de a anunta
existenta unui produs sau serviciu. Dar in presd se mai regdsesc si
rubrici de publicitate care erau de fapt forme de propagandi. De
exemplu n presa legionard o rubricd de acest tip continea o imagine
grafica a unei cruci si sloganul ,Darul vostru e dar ceresc!".
Propaganda economica sub denumire de publicitate apare si in presa
locald argeseand din perioada comunistd cu astfel de texte: ,Vizitati
magazinele Centrocoop”.

In1944, 0 sectiune a ziarului ,,Argesul” (,Gazetd sdptdmanald de
informare si Indrumare obsteascd”) se numea ,Publicatie” si
cuprindea informatii despre ,conditiunile de admitere pentru
examenul de la 1 Septembrie 1944, ce se tine in localul Scoalei din str.
Albesti, nr. 16”3. Deci sensul de publicitate era mai apropiat de
anunt decit de reclama.

In fond definitiile existente ale publicititii explici termenul in sine,
de origine din latinescul publicus (colectivitate mare de oameni) si i
desemneazd, in sens larg, difuzarea informatiilor in public cu scopul de a
le face cunoscute. Cuvantul ,publicitate” are o istorie destul de bogats,
nefiind o practicd recent folositd, dimpotrivd, incepand cu mileniile 3000-
500 i.e.n. se foloseau diferite semne pictate pe cladiri, in Babilon, Roma
Antica si Pompei, pentru a atrage atentia?4. Stramosii nostri au fost foarte
inventivi, de-a lungul timpului metodele de ,promovare” s-au schimbat:
de la anunturile in piata publicd, afisele, fluturasii distribuiti direct
potentialilor client], la reclamele de la radio si mai apoi de la televizor.

Fenomenul publicitar trebuie interpretat si din perspectiva
procesului de comunicare. Astfel a fost definit ca o ,stiintd, afacere sau
profesie a credrii si disemindrii mesajelor, o institutie sociald care

2 Ziarul , Indrumarea”, Arges, 1936, p.4, Pitesti, BJA.
22 Ziarul ,Secera si Ciocanul”, nr. 567, 23 mai 1959.
» Ziarul Argesul, nr.22, 1945, Pitesti, BJA.

24 Marian Petcu, op.cit., p.13.
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afecteazd viata de zi cu zi a fiecirui individ, o fortd care modeleaza
cultura de masd, o componentd a activitatii de marketing sau o sursd de
informare despre produse, servicii, evenimente, indivizi sau institutii
(companii)’®s, O alti ldmurire necesard este cea legatd de diferenta
dintre publicitate si reclamd, prima fiind domeniul general si cealalta
reprezentand produsul acestei activitati (in cazul de fatd fiind vorba de
macheta de presd)?®.

Publicitatea a cdpdtat amploare in stransd legdtura cu evolutia
presei si chiar dacd, pe parcursul istoriei, regimurile politice s-au
schimbat, conceptul s-a redefinit, transformandu-se in anunturi,
clisee simple, reclame creative sau mesaje de propaganda economica
sau culturald. Astfel In primele ziare si apoi in presa interbelica
continutul informational, cat si cel publicitar s-au incadrat in
standardele generale ale dezvoltdrii procesului comunicational la
nivel mondial. Cel de-al Doilea Rdzboi Mondial a dus la o bulversare
in toate domeniile si abia din 1951 reapare un ziar local - ,Secera si
Ciocanul” (si in 1966 revista culturald ,Arges”). Regimul politic se
asazd pe noi baze ideologice. Informatiile care apar in presd sunt
filtrate cu mare atentie de un organism local numit ,Biroul de
Propagandi si Agitatie”™. Cenzurarea diverselor articole de presa
revenea in sarcina acestui birou. Termenul de publicitate este
impartit acum ca sens, intre anunturi de schimbare de nume si
schite simple de reclama.

Nu se poate vorbi despre propaganda fird sd explici ce este
cenzura. Cenzura, ca fenomen in sine, nu poate fi atribuitd doar
structurilor de stat comuniste sau oricdrui regim dictatorial. Acest
fenomen este un atribut al puterii, fie ea religioasa, politicd sau
militard” care a ,aparut cu primele forme de exprimare scrisd, dupad cum
o atestd textele biblice”. Asadar primele manifestari ale interzicerii
anumitor scrieri sunt atribuite Bisericii?}. Tn fond aceasta reprezintd
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wactul oricdrei entitdti politice, religioase, militare ori administrative de
a conditiona exprimarea/difuzarea de informatii, opinii, idei - in sens
larg, creatii intelectuale - pe care publicul are dreptul s3 le cunoasca, in
functie de valorile pe care aceasta intelege s3 le protejeze la un moment
dat’. Reclama nu a fost un mesaj care si se sustragd fenomenului
general al cenzurii si a imbrdcat cameleonic haina diferitelor regimuri
politice, ca si presa in ansamblul ei.

Aceastd insiruire simpld a perspectivelor definirii conceptului
de publicitate si a formelor de manifestare a comunicarii in diferite
regimuri vrea sd demonstreze cd termenul a avut numeroase
acceptiuni si uneori a folosit si in forma sa creativd numits reclama.
Dar publicitatea cuprinde in realitate mai multe tipuri de activitati.
Din perspectiva marketingului reclama este definitd ca ,o0 actiune
publicitard cu caracter comercial, menitd s3 atragd atentia
cumpardtorilor potentiali asupra unor marfuri cu scopul de a-i
determina sd le cumpere”°,

Inainte de cel de al Doilea Rizboi Mondial, cind se vorbea de
publicitate se ficea referire la reclama. Insi majoritatea produselor
promovate erau din import, tendintd remarcatd si de autorii de
specialitate. Pentru cliseele din epoca Ceausescu anuntul rdmane
forma de baza in care era incadrat un astfel de text.

Dupa instaurarea regimului comunist in Romaénia publicitatea sau
asa cum mai era denumitd ,reclama comerciald” (,popularizarea unui
sortiment pentru a fi cumpdrat’) se regdseste in presa argeseand
(principalele publicatii din Arges si Muscel, intre 1955 si 1989 au fost
Secerea si Ciocanul si Argesul Cultural, dar si unele reviste de
intreprindere) in abundentd. Specifice acestui regim sunt si afisele
publicitare, dar si campaniile de propaganda. Reclama nu se regdsea in
spatiul public prin bannere, panouri, ci era majoritard in presa scrisa
(ziare si reviste). Reclama TV si radio era redusd si avea mai degrabi
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